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INTRODUCCION

En la era digital, el marketing es esencial para cualquier
marca O empresa que quiera tener éxito. Sin embargo, no
basta con crear una estrategia de marketing y dejarla en
piloto automatico. Es importante realizar una auditoria de
marketing digital periddica para evaluar su eficacia y hacer
los ajustes necesarios para mejorar su rendimiento.

En este e-book, te guiaré a través de los pasos necesarios

para realizar una auditoria de marketing digital efectiva para
tu marca o empresa.
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Revisa tus
Objetivos de
Marketing




Revisa tus objetivos de
marketing

Antes de empezar, es importante revisar tus objetivos de marketing vy
asegurarte de que estan alineados con los objetivos generales de tu
empresa. Si tus objetivos no estan alineados, es posible que estés gastando
recursos en actividades que no contribuyen al éxito general de tu empresa

METODOLOGIA

En este paso, es importante revisar
tus objetivos de marketing.

Para hacer esto, puedes utilizar la
siguiente metodologia:

e Realiza una revision completa de
tus objetivos de marketing
actuales y asegurate de que
estén alineados con los
objetivos generales de tu
empresa.

e Evalua tus objetivos para
asegurarte de que sean g =
especificos, medibles, E:z &;{J ; S‘{’[
alcanzables, relevantes y
oportunos (SMART).

« |dentifica las areas en las que ( 6
tus objetivos de marketing N
pueden mejorar y crea un plan
de accion detallado para
abordarlas.
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—valua tu sitio Web

El sitio web es la piedra angular del marketing digital, por lo que es
importante asegurarse de que esta funcionando correctamente. Algunos
aspectos que debes evaluar incluyen la velocidad de carga, la navegacion,
el disefio y la optimizacion para moviles

COMO HACERLO

En este paso, es Iimportante
evaluar tu sitio web para
asegurarte de que esta
funcionando correctamente. Para
hacer esto, puedes utilizar la
siguiente metodologia:

e Utiliza herramientas de analisis
como Google PageSpeed
Insights y GTmetrix para
evaluar la velocidad de carga
de tu sitio web.

e Realiza pruebas de navegacion
en tu sitio web para evaluar su
facilidad de uso y accesibilidad.

e Realiza una revision del disefno
de tu sitio web y asegurate de
que sea atractivo y facil de
navegar.

e Utiliza herramientas de analisis
como Google Analytics para
evaluar el rendimiento de tu
sitio web, incluyendo el trafico
y las conversiones.
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Analiza tus
Canales
de Marketing




Analiza tus canales

Evalua tus canales de marketing actuales, como las redes sociales, el
correo electronico y el SEO, y determine qué esta funcionando y qué no.
Analiza tus estadisticas de trafico y conversiones para identificar dreas de
oportunidad.

COMO HACERLO

Para hacer esto, puedes utilizar la
siguiente metodologia:

e Utiliza herramientas de analisis
como SEMrush, Ahrefs y
Google Analytics para evaluar
el rendimiento de tus canales
de marketing actuales.

 |dentifica los canales de
marketing que estan generando
el mayor trafico y conversiones
y enfécate en mejorar su
rendimiento.

e Evalua tus palabras clave y
asegurate de que estén
alineadas con tus objetivos de
marketing.

 |dentifica las areas en las que
tus canales de marketing
pueden mejorar y crea un plan
de accion detallado para
abordarlas.
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Revisa tu contenido

En este paso, es importante revisar tu contenido actual y evaluar su eficacia
en términos de atraer trafico y conversiones.

COMO HACERLO

Para hacer esto, puedes utilizar la
siguiente metodologia:

e Utiliza herramientas de analisis
como SEMrush, Google
Analytics y BuzzSumo para
evaluar el rendimiento de tu
contenido actual.

 |dentifica el contenido que esta
generando el mayor trafico y
conversiones y enfocate en
crear mas contenido similar.

e Evalla tu estrategia de
contenido y asegurate de que
este alineada con tus objetivos
de marketing.

» |dentifica las areas en las que
tu contenido puede mejorar y
crea un plan de accion
detallado para abordarlas.
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~Valla campanas publicitaras

En este paso, es importante evaluar la eficacia de tus campanfas publicitarias
y determinar que esta funcionando y que no.

COMO HACERLO

Puedes utilizar la siguiente
metodologia:

e Utiliza herramientas de analisis
como Google Ads, Facebook
Ads y LinkedIn Ads para evaluar
el rendimiento de tus campafas
publicitarias actuales.

 |dentifica las campafas que
estan generando el mayor
retorno de inversion y enfocate
en mejorar su rendimiento.

e Evalla tu estrategia de
publicidad y asegurate de que
este alineada con tus objetivos
de marketing.

 |dentifica las areas en las que
tus campanas publicitarias
pueden mejorar y crea un plan
de accion detallado para
abordarlas.
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Analisis de la competencia

En este paso, es importante realizar un analisis de la competencia para
identificar las fortalezas y debilidades de tus competidores y encontrar
formas de mejorar tu propia estrategia.

COMO HACERLO

Puedes utilizar la siguiente
metodologia:

e Utiliza herramientas de analisis
como SEMrush, Socialbakers y
Hootsuite Insights para analizar
el rendimiento de tus
competidores en las redes
sociales.

» |dentifica las fortalezas y
debilidades de tus
competidores y utiliza esta
informacion para mejorar tu
propia estrategia.

* Analiza la estrategia de
contenido y publicidad de tus
competidores y utiliza esta
informacion para mejorar tu
propia estrategia
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[dentifica oportunidades

Una vez que hayas evaluado todos los aspectos de tu marketing digital, es
hora de identificar areas de oportunidad y hacer ajustes en tu estrategia.
Crea un plan de accion detallado para abordar las areas de mejora y mejorar
tu rendimiento general de marketing digital.

Puedes utilizar para identificar areas de oportunidad en tu estrategia de
marketing digital:

1. Analiza los datos: Utiliza las herramientas de analisis que has utilizado en
los pasos anteriores para identificar las areas de tu estrategia de marketing
digital que estan generando menos trafico o conversiones. También puedes
identificar las areas que estan generando mas trafico o conversiones y
enfocarte en mejorar aun mas su rendimiento.

2. Realiza una revisién de la estrategia: Evalua tu estrategia de marketing
digital actual y asegurate de que esté alineada con tus objetivos de
marketing y las necesidades de tu audiencia. Identifica las areas en las que
tu estrategia puede mejorar y crea un plan de accion detallado para
abordarlas.

3. Analiza a tus competidores: Realiza un andlisis detallado de tus
competidores y identifica las oportunidades que pueden estar
aprovechando que tu no. Utiliza esta informacion para mejorar tu propia
estrategia y aprovechar las oportunidades que tus competidores pueden
estar dejando pasar.

4. Escucha a tu audiencia: Utiliza las redes sociales, las encuestas y otras
herramientas para escuchar a tu audiencia y comprender sus necesidades y
deseos. Identifica las areas en las que puedes mejorar tu enfoque para
satisfacer mejor las necesidades de tu audiencia.
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[dentifica oportunidades

5. Crea un plan de accién: Una vez que hayas identificado las areas de
oportunidad en tu estrategia de marketing digital, crea un plan de accion
detallado para abordarlas. Establece objetivos claros y especificos, asigna
responsabilidades y plazos y asegurate de que tu plan esté alineado con tus
objetivos de marketing y los recursos disponibles.
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Recuerda que la identificacion de areas de oportunidad es un proceso
continuo y que debes estar siempre atento a las tendencias y cambios en
tu industria y en las necesidades de tu audiencia.
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Herramientas

Existen muchas herramientas excelentes para realizar una auditoria de
marketing digital. Aqui te presento algunas de las herramientas mas

populares y utiles:

1. Google Analytics

Esta herramienta es esencial para
cualquier auditoria de marketing
digital. Te  permite  analizar
estadisticas de trafico,
conversiones, comportamiento del
usuario y mucho mas.

2. SEMrush

Esta herramienta es excelente para
analizar la estrategia de SEO de tu
marca o empresa y la de tus
competidores. Te permite
identificar palabras clave, analizar
el trafico organico y realizar un
seguimiento de tus rankings de
busqueda.

3. Ahrefs

Esta herramienta también es
excelente para analizar la
estrategia de SEO de tu marca o
empresa y la de tus competidores.
Te permite analizar los enlaces
entrantes, identificar oportunidades
de construccion de enlaces vy
realizar un seguimiento de tus
rankings de busqueda.

4. Moz

Esta herramienta es excelente para
analizar la salud general de tu sitio
web en téerminos de SEO. Te
permite analizar la autoridad de tu
dominio, identificar  problemas
técnicos y realizar un seguimiento
de tus rankings de busqueda.

5. HubSpot

Esta herramienta de automatizacion
de marketing es excelente para
evaluar tu estrategia de inbound
marketing. Te permite analizar tus
campafias de correo electronico,
redes sociales y contenido para
identificar &areas de mejora vy
oportunidades de crecimiento.

6. Hootsuite

Esta herramienta de gestion de
redes sociales es excelente para
evaluar tu estrategia de redes
sociales. Te permite analizar tus
estadisticas de redes sociales,
programar publicaciones y realizar
un seguimiento de la interaccion
del usuario.

Estas son solo algunas de las herramientas mas Utiles para realizar una
auditoria de marketing digital. Cada herramienta tiene sus propios beneficios
y caracteristicas unicas, por lo que es importante encontrar la herramienta
que mejor se adapte a tus necesidades especificas.
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PLANTILLA OBJETIVOS S.M.AR.T.
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Link de Plantilla de Objetivos SMART

Fuente: Hubspot
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¢, Quieres saber mas sobre tu estrategia de
Marketing Digital”?

Diagnostico de
Marketing Digital

Solicita una sesion gratuita ahoral

SOLICITAR
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